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RESUMEN EJECUTIVO

PropuCTO 7

Producto 7
Documents fue contenga los resultados obtenides del evento anual de la Aspdiacidn
Latinoamericana de Servicios, ALES reallzado en Guatemala.

Contrato por Servicios Profesionales No.BIO-189-07-2015

INVEST IN GUATEMALS

La ¥ Convencidn Anual de la Asociacion Latinoamericana de Exportadores de Servicios
“Sarvicios Globoles: América Lating en lo competencia por el tafento”, se celebrd en la Ciudad
de Guatemala, Guatemala durante los dias 05, 06 y 07 de agosto de 2815, La Convencian fue
organizada por el Ministerio de Economia a través de Invest in tiuatemnala, la ALES, ¥ el Banco
Interamericang de Desarrollo BID,

ANTECEDENTFES

Guatemalg en busca de ser en uno de los mejores destinos nearshare de servicios globoles de
{7 region

e Al cierre del 2014, el sector IT & EPO de AGEXPORT, integrado por empresas de
Desarrolle de Software, Desarrallp y Contenidos Uigitales, Contact Centers y BPOS,
tuvo un crecimiento de! 15%, posicionardo a Guatemala como mercade emergente en
la industria de tercerizacion de servicios.

» Guatemala ha logrado temer 115 -eformas orientadas a faciltar la inscripecion de
Auevas empresas, al pago de impuestes, al cumplimiento de contratos, al acceso al
sisterna de justicia y al comercio transfronteriza, entre otras, y por €30 e| Banco
Muncial la ubicd entre las 10 economias mas reformadoras dei mundao, En este grupo,

sala hay dos paises de la regidn: Uruguay y Guatemala,
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+ De hecho, Guaternala fue elegida para la Convencion anual de ALES del 2015 por los
multiples estuerzos realizados a nivel pablice-privado para promover la industria y
convertirse en uno de los mejores destines nearshore de servicios globales de la
regién. Ademds de los rcconocimientos que ha recibido en el Gltimo afic por su
acelerado crecimiento y calidad en |3 exportacidn de servicios, de importantes firmas
a nivel global, coma Thalons, Everast Group y Gartner, entra o1ros.

« Por primera vez, Guatemala esta entre los “Leading Latin American Offshore Se-vices
Locations, 2014, de acuerdn a Gartner.

«  Asi mismo, Guatemala aparece entre los mayores competidoras en los paises de
transaccion intensiva de BPS {Business Process Services] y las mejores ubicaciores de
entrega de acuerdo a Everest Group.

s [l Sectar de IT&BPO cierre este 2014 con una venta al exterior de US$397 millones vy
mas de 39 mil empleos directos, formales con garantias labora.es. Actualmente miles
de usaarios alrededor del mundo utiiizan aplicaciones desarrolladas por talento
guatemaliteca; usarios en Asia, Africa, Europa, América del Norte, Centro y Sur, han
confiado en el talento guatemalteco. Los servicios gue ofrecen son Disefo wieb,
Registro Dominios, Analisis de 5tio Web, Hosting, Paslcionamiente motores de
Busgueds, Antispam, Servicios oe E-mails; FINANZAS: Banca Mévil, Comercio
Electronico, Pagos Mdviles; APLICACIONES: Sistemas de Informacion y Comuricacion,
CRM, ERP, BPM, Aplicaciones Web y Maviles empresariales; ENTRETENIMIENTO:
Entretenimients Mavil, Enucacion en Linea, Videojuegos, Descarga de Contenidos
Moviles; MARKETING: Marketing Mdvil, Marketing y Publicidad Digital, E-mail
Marketing, Animaclén Digital, Trabajo de Redes Sociales, Promociorcs Maviles, entre
otres.

e Los call center dan empleo a mas de 35,000 personas, vy enelcaso de desarrallo digital
y de software son 8,746, y generaron un valor de exportaclén durante ¢l 2013 de USS
553 5 millones, con una tasa de creclmiento del 18.0% con respecto ai 2013

« Entre los desafios estd la creacion de métricas estadisticas del secter; a nivel regional
g cuenta con wna tasa pequeha de graduandos, de los cuales se reduce aun mas I3
cifra cuando se habla de recurso humane con deminio de capacldades téenicas (Tics)
o idioma inglés.

Convencicn ALES, events gue estuvo abierto porg todo ef sector servicias 4 intercambiar fas
mejores procticas de Latingameérica.



Ademas, durante |3 organizacion, se contd con el apoyo estratégico de diferentes aliados para
lagrar coordinar temas de comunicacidén y promocion del evento y del pais. Estos aliados
fueron la Camara de Comercio de Guatemala, Agexport y el Institute Guatemalteco de
Turisma —INGUAT--,

El evento tue escenario propicio para conocer las nuevas tendencias del mercado v las
pportunidades de realizar negocios e inversiones, atraer Inversion Extranjera Directa {IEC en
servicios de alto valor agregade vy fomentar el espiritu empresarial en un sector de alto
dinatnismo y una region en rapido crecimiento,

Se contd con |a asistencia de mas de 275 invitados, tanto nacionales como internacionales,
representandp empresas de servicios de la region y actores de primera linea de Estados
Unidos, América Latina y Europa, asi como delegados miembros de la Asociacion que
representar a 16 paises y 32 organizacianes de promocidn de comercio e inversidn, cdmaras
de comercio y asociaciones de exporfadaores.

La Asociacion Latinoamericana de Exportacores de Servicios es un arganismo internacional
cuyo abjetivo es la promocldn de' sector de servicios globales, colpcando a América Latina
como printipal destino, integréndose por 31 instituciones publicas, pertenecientes a 16
paises.

Latinoamérica ha surgido como un destino mundial para la comercializacion de servicios,
industria que ha crecido en los Ultimos afios de manera exponencial. Esta brinda a la regidn la
pportunidad de explotar su potencial, y a traveés de elio lograr un desarrsllo econdmico
sustentable y colocarse en la mente de los consumidores e inversionistas del mercado.

Como objetivo fundamental de la Asociacidn Latineamericana de Expurtadores de Servicio
esta el impdlse y fomento de un mejor posicignamiento de la regidr latinoamesicana gn &
marcado de servicios globales, a través de actividades gue impulsen y mejoren la capacidad
rompelitiva ¢e los paises, as” como la facilidad del acceso ala informacion y el atractive como
destirn de inversionas,

A continuaridn se describird un breve informe de los servicios contratados y recibidos para
llevar a cabo el evento.

Dentre del evento, es importante mencionar gue participaron 207 empresas Euatemaltecas
de lg industria de servicios, desde empresas de contact centers ¥ BPO [Business Process
Qutsourcing], hasta empresas de animacion digital, marketing, consulioras, empresas de
recursos humanos, publicidad, turismo, entretenimiento, de 1a industria creativa, produccian
visual, videojuegos, desarrolle de software, tecnolog’as de |a informacian,

Debido a la impartancia del evento, se contd con la opcion de streaming en vivo del evento,
el cual tuve un alcance mundial. Abajo se pueden ver resultados de este streaming en diversas
cifras, Se puede ver que a distancia, hubo mas de 1250 visitas, de |as cuales, el 72.7% eran de
Guatemala, que alcanzan los 918 asistentes virtuales.
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Resultados del Evento

Laindustria de Contact Centers & BPO tiene expectativas de crecimiento para el afie 2015 de
al menos un 15%, de acuerde a cifras estimadas por (2 firma consultora Tholeas, gue durante
el afic 2014 realizé un estudio exhaustivo de este sector de la industria de servicios. Durante
el 2014, s mostraron cifras de ingresos por esta actividad de Uss 742 millones, de los cuales,
Us$ 635 millones estuvieron destinados a la exportacion vy Uss 107.3 millones para el
praduccion interna. Se estima que para el afie 2015, se inicié ! afio con mas de 40,000
empleos directos generadas por |a misma industria. tsta representa un crecimiento del 15%
er el afg 2015, respecto al ano 2014,

En cuanto a la expectativa de inversion, debido a las oportunidades de Melworking que se
dieron durante el evente, v |2 participacién de empresas nacionales e internacionales ce la
industria de servicios, se espera una inversién mayar de US$2 milfones.

Reberto Carlﬂéncilla Alyarado



PRODUCTO 7

Documento que contenga los resultados obtenidos del
evento anual de la Asociacién Latinoamericana de Servicios,
ALES realizado en Guatemala




Evento Anual de la Asociacidn Latinoamericana de Servicios ALES
Ciudad de Guatemala 2015

la ¥ Convencidn Anual de |2 Asociacidn Latinoamericana de Exportadorcs de Servicios
“Corvicios Globales: América Lating en ln competencia por el tafanto”, se celabrg en |a Ciudad
de Guatemala, Guatemala durante los diss 05, 06 y 07 de agosto de 2015, La Canvencian fue
organizada por el Ministerio de Economia a traves de Invest in Guatemala, 1a ALES, y el Banco
Interamericang de Desarrolio BID.

ANTECEDENTES

Guatemaln en busea de ser en unp de (o5 mejores destinos neorshore de servicios globoles de
g regicn

« Al cierre del 2014, el sector IT & BPO de AGEXPORT, integrado por empresas de
Desarrolio de Software, Desarrollo y Contenidos Digitales, Contact Centers y BPO's,
tuvo un crecimiento del 15%, posicionande 3 Guatemala como mercado emergenie en
lz industrla da <ercerizacidn de serveios.

« Guatemala ha legrado tener 115 reformas orientadas a facilitar la inscripcén de
huevas empresas, al page de impuestos, af cumplimiento de contratos, al zccest al
sistemia de justicia v al comercio transfrunterize, entre otras, y por eso el Banco
mMundial la ubicd entre las 10 econgmias mas reformadoras del munde. En este grupe,

solo hay dos paises de |a regian: Uruguay y Guatemala.

s De hecho, Guatemala fue elegida para la Convencién anual de ALES del 2015 por los
mu liples esfuerzos realizades a nivel publico-privado para promover la industria y
corvertirse en une de los mejores destinos nearshare de servicios globales de la
regidn. Ademds de los recenocimientos que ha recibido en el Ultime afio por su
acelerado crecimiento v calidad en la exportacion de servicios, de importantes firmas
a nivel zlabal, come Tholens, Everest Group vy Garther, entre obros.

« Porprimera vez, Guatermala esta entre los “Leading Latin American Offshore Services
Logations, 2014, de acuerdo a Garlner.

& Asi mismo, Guatemala aparece entre los mayores competidores en |os paises de
transaccion intensiva de BPS {Business Process Scrvices) y 1as mejores ubicacianes de
entrega de acuerdo a Everest Group.

& El Sector de IT&BPO cierre este 2014 con una venta al exterior de US5397 miilonas y
mas de 39 mil emplegs directos, formales con gerantias laborales. Actualmente Tiles



de usuarios alrededor del mundo wiilizan aplicaciones desarrolladas por talento
guatemalteco: Lsuarios en Asla, Africa, Europa, América del Norte, Centro y Sur, han
confiado en el talento guatemalteco. Los servicios que ofrecen son Disefio Web,
Registro Dominios, Analisis de Sitio Web, Hosting, Posicionamiento motores de
Busqueda, Antispam, Servicios de E-riails; FINANZAS: Bania Mawil, Comercio
Electrénico, Pagos Mdviles; APLICACIONES: Sistemas de Informacion y Comunicacion,
CRAW, ERE, BPM, Aplicaciones Web y Moviles empresariales; ENTRETENIMIENTO:
Entreterimiento Movil, Edugacion en Linea, Videojucgos, Descarga de Contenidos
Mdviles; MARKETING: Marketing Mévil, Marketing v Publicidad Digital, E-mail
Marketing, Animacion Digital, Trabajo de Redes Sociales, Promaciones Moviles, entre
atros.

v Loscall center dan ampleo a mas de 35,000 personas, yen el caso de desarrelio digital
y de sofiware son 8,746, y generaron un valor de exportacién durante el 2013 de USS
5525 millones, con una tasa de crecimiento del 18.0% con respecta al 2013.

e  Entre los desafios estd la creacion de métricas estadisticas del sector; a nivel regional
te cuenta con una tasa pequefia de graduandos, de los cuales se reduce adn mas |a
cifra cuando se habla de recurso humanao con dominio de capacidades téenicas {Tics)
o idioma ingles,

Convencion ALES, evento gue estuve abierto para todo el sector servicios o intercambiar fers
tnejores practicas de Latinaamericad.

Ademnas, durante la organizacion, se contd con el apoyo estratégico de diferentes aliados para
lograr coordinar temas de comunicacién y promocion del evento y del pais. Estos aliados
fueran la Camara de Comercig de Guatemala, Agexport y ! Instituto Guatermnalteco de
Turismo —INGUAT--,

El evento fue escenario propicic para conocer las nuevas tendencias del mercade y 1as
aportunidades de realizar negotios e Inversiones, ztraer Inversion Extranjera Direcia fIED) en
scrvicios de alto valor agregado y fomentar el espiritu empresarial en un sector de alto
dinamisme y una region en rapide crecimienta.

Se contd con la asistencia de mas de 275 invitados, tanto nacionales como internacionales,
representandc empresas de servicios de la region y actores dc primera linea de Estados
Unidos, América Latina ¥ Europa, asi como delegados miembros de la Asociacién que
representan a 16 paises y 32 organizaciones de premocion de comercio € inversion, camaras
de comercio y asociaciones de exportadores.



La Asociacion Latinoamericana de Exportadares de Servicios es un organisma internagional
fuyo objetive es la pramocion cel sector de servicios globa es, colocando a América Latina
comp principal destine, integrandose peor 31 instituciones puoblicas, pertenecientes a 16
paises.

Latinpamérica ha surgido come un destino mundial para la comercia’izacion de servicios,
industria que ha crecido en los itimes afios de manera gxponencial. Esto brinda ala regidn la
sportunidad de explotar su potencial, y a través de ello lograr un desarrolle econémico
susientable y colocarse en la mente de los consumidores e inversionisias del mercado.

Como objetiva fundamental de |a Asociacion Latincamericana de Exportadores de Servicio
estd el impulso y fornento de un mejor posicionamiente de la region fatincamericana en el
mercado de servicios globates, a través de actividades que impulsen y mejoren la capatidad
compettiva de los paises, asi como la facilidad del acceso ala informacién y el azractivo como
destino de inversiones.

A continuacian se describird un breve informe de |os servicios coniratados y recibidos para
levar a caho el evento.

Dentro de! evento, es importanté mencieohar que participaron 207 empresas puatemaltecas
de la industria de servicios, desde empresas de contact centers y BPO {Business Process
Outsourcing), hasta empresas de animacidn digital, marketing, corsuitoras, empresas de
recursos humanos, publicidad, turisme, entretenimiento, de 1a industria ereativa, pradoccidn
visual, viceajuegos, desarrolla de software, tecnologias de la informacian.

Oebido a la importancia del evento, se contd con la opcidn de streaming en vivo del evento,
al cual tuvo un alcance mundial. Abajo se pueden ver resullados de este streaming en diversas
cifras, Se puede ver que a distancia, hulbo mas de 1250 visitas, de las cuales, el 72.7% eran de
Guaternala, que alcanzan los 918 asistentes virtuales,
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Resuftedos def Evento

La industria de Contact Centers & BPO tiene expectativas de crecimiento para el afio 2015 de
al menos un 15%, de acuerdo a cifras estimadas por la firma consultora Thofens, que durante
el afino 2014 realizd un estudio exhaustivo de este sector de la industria de servitios. Durante
el 2014, se mostraron cifras de ingresos por esta actividad de LSS 742 millones, de los cuales,
UsS 635 millones estuvieron destinados a la exportacién vy Uss 107.3 miliores para el
produccién interna. Se estima que para el afio 2015, se inicio el afo con mds de 30,000
emplzos directos generados por ia misma industria. Esto representa un crecimienta del 15%
en el afio 2015, respecto al ano 2014,



Er cuanto a la expectativa de inversidn, debide a las oportunidades de Networking gue se
dieron durante el evento, ¥ la participacion de empresas nacionales e internacionales de |a
industria de servicios, se espera una fnversidn moyor de U552 millones.

Sector Servicios de exportacicn de Guatemuola, un destino de primera lineq para inversian
¥ comercia

» Guatemata desea posicionarse como un destino de primera linea para inversidn
y comercio, y s por ello que en los Ultimos afios se ha tenido uUn aumento
importanta de eventos internacionales gue colocan a Suatemala en la mente da
posibles inversionistas. Los compradores al venir al pais, experimentan una
realidad distinta, en una ciudad de primer mundo, la mas cosmeopolita de
Centroamerica.

s  Guatemala ofrece & diferentes de sectores de servicios de exportacion: Desarrollo de
Sottware, desarrollo digital, servicios de laboratorlos, turismo sastenible, turismo de
salud, industrias ¢reativas y contact centers y BPO.

» Guatemala estd estrenando un nuevo sector de servicios de exporlacidn: Industrias
Crealivas. En Guatemala existen alrededor de 148 empresas audiovisuales; Namero
de empleos actuales del Sector: 1,000 {directos e Indirectas); Exportaciones promedio
del sector: US5800,000.00; Mercados: Estados Unidos, Canadd, Centroamerica,
Colombia, Brasll y Europa.

* FEs5 clave gue se desarrollen iniciativas y politicas enfocadas a mejorar la
competitividad: A torte plazo: disefiar programas de capacitacion especificos para
mejorar rapidamente las competencias técnicas, conductualas e idiomdticas de los
recurses humanos

* A mediano plaze, es cave mejorar la calidad y nivel de innovacidn de los servicios
producidos en la regidn, a través de inversidn en investigacidn y desarrelio,
infraestructura techoldgica y optimizacion del ambiente de negocios.

+ Alargo plazo, es vital mejorar el nivel educativo de la regidn v fortalecer competencias
gn matematica, logica e idiomas.

s+ El crecimiento y avance de la industria de BPM (Business Process Management) y
Contact Centers, .a cual ha triplicado sus exportaciones desde el afo 2003, han

e



colocado a Guatemala en la mira de irportanies tangues de pensamienioy empresas
tohsdltoras expertas en servicios a nivel internacional.

« En 2014, las exportaciones de servicios de América Latina alcanzaron los USD 180,460
millanes, mostrando en los Oltimos ¢iez afios una tasa de crecimiento anual pramedio
de 12,6%.

« 5Segan el elaborade por AT, Kearney, verios paises latinoamericanos orupan puesios
rercanos a los lideres asiaticos: 42 México, 8° Brasil, 132 Chile, 242 Costa Rica y 30
Panama. Otros, como Argentina, Uruguay y Colombia, se sitdan en las primeras 40
posiciones. Ademds, un importante nimero de compafilas multinacionales se han
instalado en varios paises de América Latina, tales como IBM Global Services,
Accenture, HP/EDS Services, Capgemini, TCS, Wipro e Infosys.

Dires puntos arerco del evento

El evento ¥ Convencién Anual Latinoamericana de Exportadores de Servicios ALES &s ur
eventa que por sU Importandia y reconocimiento a nivel latinoamericano posee estrictos
requerimlentas en cuante a conectividad, infraestructura y vtros aspectos impertantes {live
streaming, conectividad de participantes a Wi-Fi de alta velocidad y/o conectividad
inaldmbrica celular de alia velocidad, entre otros).

De igual forma, dado gue el evento incluye la participacién del segmenta de IT propio de
servicios de Qutseurcing, €5 necesario gque el evento muestre utilizacion de tecno'ogia de
punta e innovadora atractiva para este segmento de los participantes.

For otro lado, dado gue es un evento ton participantes a nivel imernacional, es sumamente
conveniente gue el evento se desarrolle cercanc a la ubicacion del aeropuerio internacignal
del nais, para facilitar el traslado de los participantes.

sumada a 2sto, zona 10 se conace comg la “zona viva” de la ciudad capital, ofreciendo la
pasibilidad de actividades para vida nocturna y recreacion er un ambleate seguro y ctin
opcignes para todas |05 gustos.

Tumando en cuenta que zorna 10 se ha desarrollads en Ciudad de Guatemala como ¢l centro
hotelero y gerencial de Guatemala, con importantes complejos inmabiliarias y de recraacion,
el lugar posee el nivel de conectividad y tecnologia necesarios para el desarrollo del evento; y
en conjunto con su cercania {5-10 minutes) con @l Aeropuerto Internacional La Aurara Iy
posicionan come la zona ideal para el desarroilo del evento ¥ Convenclon Anual Asociaciin
Latinoarmericana de Exportadores de Servicios ALES,

£l evento recibic alrededor de 300 visitantes entre nacignales y extranieros o gue requirié
una alta disporibilidad dc hobiationes para las 3 noches que durd el gvento {mas noches



adicionales que el visitante decida quedarse). Por d'cho motive, se requerian hoteles con alta
disponibil’dad para el evento.

De lgual florma, es Imponrante considerar gLe a este evanto asistieron importantes dirigentes
v CEQ's de las mds grandes empresas de |a industria de ouisourcing, dirigentes de asociaciones
y organizaciones internacionales, apencias de atracecién de inversion y promocidn de
comercio, camaras nacionales de comercio, dirigentes de empresas clientes de empresas de
gutsourcing, v otros invitados VIP.

Por tal motivo, se requirid gue los hoteles donde se hospeden los visitantes cumplan los mas
estrictos reguerimientos en términos de comodidad, servicios, atencion al cliente ¥ que
cumplan con los servicios adicionales de tecnologia v conectividad gue estos visitantes
reguieren, Asi came encontrarse en una zona de ambiente corporativo y de seguridad, para
gLe e clima del evento sea el mas adecuado para todos los visitantes que se recibiran del
extranjero,

De igLal forma, |a importante cercania de ambos hoteles {no mas de 200m de distancia entre
ambos hoteles) permite su utilizacidn para el hosnedaje y facilidades para su movilizacion
hacia 2l lugar de desarrollo del evento.

Por todos estos motivas se invitaron a los heteles en las cercanias de |a zona 10 a participar
ar &l concurso para ser sede de este importante evento. Se recibieron ofertas del Hotel Real
Intercontinental, Halyday Inn v del Westin Camino Real. Por 1as efertas recibidas y revisadas
nor el cornité de evaluacion se decidia adjudicar al Westin Camine Real.

Dentro de estos importantes motivos estd gue cumplen 1os mas estrictos requerimientos en
términas de comoedicad, servicias, atencidn al cliente v les servicios adicionales de tecnologia
y cenectividad que estos visitantes requieren. Es importante ercontrarse en una zona de
ambiente corporativo ¥ de seguridad para el visitante extranjerg, para gue el clima del evento
sea el mas adecuaco para el desarrclio de la convencion,

Es un punto importante mosirar una imagen profesional, innovadora, elegantc y de seguridad
ante ostos distinguidos invitados que vienen a Guatemala.

A continuacidn los organizadores del evento e informacian an-line en Invest in Guatemala y
ALES:

14
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RESUMEN EJECUTIVO

ProDUCTO B

Producto 8
Documento que contenga los principales resultados de la misién de inversidn a Corea 2015.

Contrato por Servicios Profesianales Mo BID-189-07-2015

INVEST IN GUATEMALA

Antacedentes de las Misiones de Inversién

El intercambio de productos bdsicos por productos manufacturados, ha venido a definir la
relacidn Regzién Latinoamérica (LAC)-Asia para muchos en la region. El comercig entre
Latinoamérica y Corea ha tenido un crecimiento raplda v sostenide durante las dltimas dos
décadas y media, sumentando en promedio un 17 por ciento al afie desde 1990 hasta alcanzar
mas de US54 millardos en 2014

Mientras cl amplio patron de productos basicos-por-maquinas se puede ver en las flujos
comerciales de Latincamérica y Corea, seria un ervor agrupar a Corea simplemeante coma ot-a
nacisén asidtica hambrienta por productos basices, Como ilustra este informe, Corea, con un
PIB ner capita de alrededor de U5526.000 v un depbsito de empresas nacionales altamente
innovadoras, ofrece un grupo diferenie de oportunidades para vinculos de inversion vy
comercio can la regian que la China u otras econormias asidticas.

INVERSION EXTRANIERA DIRECTA - IED

La inversion directa de Corea en LAC ha jugade un papel central en la creciente re:acion
ecanémica entre las dos economias. La explosion del comercio presenciada durante la bltima
década ha sida seguida por un fuerie crec miento en flujus de IED desde Corea, que aumento
mas de diez veces del 2004 al 2013,

Esta inversién es clave para impulsar la refacién ecandmica mas alld del intercambio de
productos basicos por productos de manufactura que ha caracterizado € comercio te la
region con Asia y para maximizar las complementaredades adicionales discutidas
anteriormente, También distingue a Corea de la experiencia regiunal con Ia China, donce,
seain cifras oficiales, 1a inversidn se ha rezagade muy atras de los resonanies flujos de
comergio. A pesar de un breve repunte en el 2012, los flujos de IED chinos han sido inferiores
a los de Corea por la mayor parte de la ultima década.

aa



De hecho, |a regién se ha canvertido en un destine cada vez rrds relevante para inversionistas
eoreancs. La participacion de la -egién LAC en el total de la [ED coreana, seguin estadisticas
oficiales, tue del 5.4 por ciento en el 2013 y alcanzo ¢l 8,1% durante les primergs nueve meses
del 2014 —frente a solo el 2,4 por ciento en el 2004

Esia tendencia ha sido impulsada por la creciente presencia de fabricantes careanos en Brasil
y Méxica, que han representado més del 80 por ciento del total de flujas de IED de Coreaentre
el 2010 y ¢l 2014, Estas economias cuentar con extensos mercados dornésticos con crecientes
clases medias y, e el caso de Méxice, densos vinculos con cadenas de valor norteamericanas.
Si bien este patrén ha sido consistente durante el curso de la decada, hay dos tendencias
subregionales gue meritan men<idn. La primera es 1a importante alza en 13 participacion de
México en las IED coreanas, del 17,5 por ciento entre el 2006 y el 2010 al 27,0 por ciento
durante los viltimos cuatro afios. La segunda es un aumento en la dispersidn gecgrafica de las
inversiores coreanas en América Latina mis alla de las dos mayores eConomias.

La siguiente prafica muestra 1a distribucién regiorai de [as inversiones Greenfield anunciadas
durante la ltima década. Los datos sugieren que empresas corganas han iniciado con mayor
frecuencia proyectos en Argentina, Centroamerica, el Caribe, y Vernezuela desde el 2007, lo
gue deberia ayudar a esparcir [os beneficios de la [FD a mas paises e la regidn.
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Fs impartante destacar gus las inversiones de Corea en la regién LAC han sido
abrumadoramente en monufactura, avudando a equilibrar la relacion bilateral al propulsar
en la region la capacidad productiva, la tecnologia, y el empleo en sectores como el
automotriz, el de electrdnica de alta gama, y 2 de maquinaria industrial.
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Los datos de inversiones Greenfield anurciadas desde el 2003 muestran que un 83 por ciento
de estas inversiones corresponde sl sector de manufactura, comparado con a'rededor de un
& por ciento en actividades primarlas.

La IED coreana en América Lating es por lo lanto practicamente un espcjo de la de China,
dande entre g1 85 y 90% de |as inversiones van al sector primario. El sélide companente de
manufactura en la IED coreana permite a los paises de ALC absarber tecnologia v generar
empleo en sectores de alta tecrologia, mientras provee a empresas coreanas un punto de
entrada en las grandes y crecientes mercados de consumo de la region. También crea mas
oportun dages para vinculos con actividades aguas-arriba y aguas-abajo cn procesps de
preduecion cada vez mas fragmentados.

& un nivel mas desagregado, podemos ver gue los principales sectores de negocio a los que
han apuntade los inversionistas coreanos han sido metales, electranica, y —especialmente
desde el 2007 — gutomdviles. La porcién del sector automotriz v trarsporte ha crecido
sostenidamante; los metales han caido, aungue todavla representan un sector importante
para las firmas coreanas. Es dificil phservar fuertes tendencias adicionales a nivel sectorial en
estos datus. Para realmente entender la haturaleza de la IED coreana 2n la regidn LAC, sin
embargo, es Util mirar el tipo de actividades que |as empresas desarrollan en la regidn.

Dada la compleja v diversa naturaleza de Yas MNCs {Compaiias Multinacionales], una firma
manufacturera como por ejemple Ln tabricante de coches, generalmente también realizan
investigacién v disefo, distribucién, ventas al por menor, y otras actvidades de servicios
relacionadas al nvcleo de su negocio de manufactura. Esto es especialmente cierto para las
mayares firmas ¢oreanas, cug 300 mMuy conocidas por sus estructuras diversificadas. Las
decisiones sobre dénde localizar estas diferentes actividades afectan los tipos de
oportunidades de empleo que se puedan generar, y de potenciales transferencias de
tecnologia ¥ conpcimientos al pais anfltridn.

Ademas, el objetivo de la mayoria de las inversiones ha sido establecer plantas
manufactureras en cada periodo de tiempo, lo que refleja el objetivo astratégico de las
empresas careanas de establecer una 2ase de produccion en |3 region para servir o3
mercados de Latinoamérica v, en el caso de México en particular, crear una plataforma de
exportacian a los Estados Unidos,

Al misro tiempo, las inversiones toelales progresivamente han consistide de una menor
pragorcidn de instalaciones de manufactura, a medida gue las empresas optaran por proveer
servicios vinculados a su presencia manufacturera, El impulsor ¢laro aqui fue la categoria de
ventas al detalle, ventas y mercadeo, con |2s principales MNCs coreanas abriendo oticinas de
ventas y detallistas en nueve paises de |a regidn LAC desde el 2011,



Esta tendencia ciertamente refleja los esfuerzos de estas empresas en penetrar las crecientas
rmercados de eshsumo de 13 regidn. En cambio, firmas corearas sele han abierto tres
instalaciones de investigacion v desarrallo {R&D) o de cisefio de productos en Latinpamérica
durante los Jkimos diez afios, pero ninguna desde el 2006,

Fn general las economias de América Latina deberian apuntar a participar en las efapas con
alte velor ogregado de investigacion y disefio de productos— ademds de participar en la
produccién y mercadec de bienes. Aun asi, podemes identificar signos alentadores de que la
fuerte presencia en Ameérica Latina de fabricantes coreanos de primera linea estd causando
desbordes hacia otros sectores y actividades. Instituciones financieras coreanas, por ejemplo,
estan incrementando su presencia en la regién, con un pufiado de ancos ahriende oficinas o
filiales en Brasil, Chile, y México comenzando a fings de los afios 2000s.

En atros casos, empresas como LG, Somsung, Hyundai, v otras han invertido en capacidad
logistica ¥ de distribucion al igual que en programas de educacién y capacitacion para
trabajadares. Al fomentar enlaces a traves de sectores y actividades, estas inversiones ¢rean
oportunidades adicionales de emplen y capacidades productivas en la region. Mientras gue la
discusicn hasta el momento se ha enfocado en la IED coreana en América Lating, algunas
cmpresas latinoamericanas también se han establecido en Corea durante |a gltima década.

Sin embargo, las entradas de IED a Corea desde America Lating sumaron un total de sole
USSE4, 1 millonss entre el 2000 v &l 2012 de acuerdo a estadisticas oficiales. Este rasultado
probablemente refleja un numero de factores incluyendo el relo de penetrar mercados
macuros con fuertes competidores demésticos y multinacionales, falta de familiaridad
cultural, v distancia geografica, al igual gue el hecho de que muchas multi-latinas han estado
erforadas en el mercade chino,

Sin embargo, coma se menciond anteriormente, el alto PIB per capita de Corea y su hase
avanzada de manufactura crean opertunidades para gue firmas de ALC vendzn productos de
alto valor agregado y servicios. Una presentia directa en un mercado extranjero puede darle
a las empresas una ventaja competitiva impertante al aumentar el reconocimiento de marsa,
establecer vineulos directos con distribuidores locales y detallistas, y en algunos casos fabricar
productos a la medica de ese mercado. Varias empresas de ALC han ineursionade en Corea a
través ¢e este tipo de estrategias,

En ef sector automotriz, 1a firma de propiedad mexicana Katcen Globaf establecio una planta
de produccion en Dgegu, Corea en el 2012, para suministrar sistemas de escape y
catalizadores para la industria automotriz coreana, i2 quinta mayor del mundo. 1a BRF de
Brasil, une de los mas grandes productores mundiales de carnes, productos lacteos, ¥
alimentos cangelados, establecid una oficina en Corea en el 2013 como parte de un asfuerzo
para identificar nuevas clientes y expandir su presencia en el pas.



En general, Asiz Oriental representa una tercera parte de las exportaciones de |a compafiia.
Firalmente, Kidzanie, Lha ampresa meaxicana que opera centros de entretenimiento donde
los nifios participan en juegos de rol en profesiones de adultos, liene un local en Sedl gue
atrajo un promedio diario de 2.400 visitantes en sus primeros dos ahos. La compafia esta
construyendo otro centro en Busom, Carea. La experiencia de Kidzania demuesira gue
empresas de ALC pueden terier éxito en Corea fuera de los sectores tradicionales.

Alrededor ge 500 empresarios provenientes de Corea y de América Latina y el Caribe se
reurieron en la Cumbre de Negocios Korea-LAC 2015 los dias 26 y 27 de marzo en Busén,
Repiiblica de Corea para estrechar vinculos de negocio e inversion entre las dos regiones. La
Cumbre se llevd a cabo en el marco de la Reunidn Anual del Banco Interamericano de
Desarrolle (BID), que este afio sc celebrd en la ciudad portuaria coreana, El evento en Busan
Corea ofrecio informacion sobre oportunidades de negecios e inversign entre Asia,
esnecificarnente Corea y Guatemnala. El evento fue organizade pot el Ban<o Interamericana de
Desarrolla {BID), el Ministerio de Estrategia y Finanzas de Corea (MOSF), la Agencia de
Framocian de Comerclo e Inversipnes de Corea [KOTRA), el Banco de Importaciones y
Exportaciones de Corea {Korea Eximbank), la Asociacion de Comercio Internacional de Corea
{KITA) v la Camara de Comarcio e Industria de Corea {KCCl).

Durants el evento, empresarios, agencias de promocion de exportacién e inversion, y oficiales
de gobierno de alto nivel dieron a conocer las oportunidades de negocio en freas como la
1ecrologia de la informacidn, transporte, medio ambiente y energia. Tambign se examinaron
diversas opciones de financiamiento, y el gran patencial de mercado de tonsumidores de
ambas regiones. También se conocieron detalles sobre la nueva plataforma ConnectAmericas,
una red social de negocios creade por el BID que perm’te a las empresas eslablacer contacto
con potenciales clientes, proveecores e inversores alrededor del mwundo, y abtener
informacidn sobre financiamiento y capacitacion para internacionalizarse.

Camo parte de los resultados de esta mision {financiada con recursos propigs del BID] v las
citas de inversidn, tLyimos la visita a Guatemala en luos meses posteriores, de las empresas
coreanas Daeweo Internacional y Kang Lim Organle, guienes han mostrado su interés en
imvErtir en Guatemala en el mediane olaze en los sectores de infraestructura y alimentos, El
equipo de Invest ir Guatemala esid dando seguimiento a la informacién requerida por estas
empresas para su toma de decisidn al instalarse en Cenurpamérica, especialmente para
Guatemaia. Actugimente nos han informodo la empresa Lim Organic que espera iniciar
operociones o finoles de este affo con las primeras siembrus de moteria prima paro sus
productos ergdricos de Perilla en Retalhulew. Se espera una inversicn de Us51.5 Millores en
ta primera fase de inversion.
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Documento gue contenga los principales resultados de la
misidén de inversion a Corea 2015,




Principales resultados de la misidn de inversion a Corea 2015

ANTECEDENTES CON COREA Y LA REGION LATINOAMERICANA

El intereambio de preductos biasicos por productos manufacturades, ha venido a defin’r ia
relacién Regidn América Latina [LAC)-Asia para muchos enla regidn, El comercio entre LAC y
Corea ha tenido un crecimienta rapido v sostenido durante las Gitimas dos décadas y media,
aumentando en prommedio un 17 % al afo desde 1990 hasta alcanzar mas de U5554 millardos
en 2014,

Mientras el amplio patrén de productps basicos-por-méguinas se puede ver en los flujos
comereizles de Latingamérica y Corea, seria un erqor agrupar a Corea simplemente como otra
nacian asidtica hambrientz por productos basicos. Come ilustra este infarme, Corea, con un
PIB ner capita de alrededor de US$$26.000 ¥ un depdsito de empresas nacionales altamente
innovadoras, efrece un grupo diferente de oportunidades para vinculos de inversian y

comercio con la regidn que la China u otras economias asiaticas.

€l alto nivet de vida de Corea, y su base de manufactura avanzada crean las condiciones para
absorber de la regign una amplia gama de productos mas sofisticados y diversos. Las
sxportaciones de América Latina a Corea tignen una mayor parte de producios
manufacturades y myestran menos concentracion general gue sus exportaciones a la China o
al lapan.

Adicienalmente, Corea ha sido una fucnte impartante de |ED para la regidn LAC, con flujos de
entrada de invarsiones acumuladas de USS$10,3 millardos desde el 2003, Criticamente, mds
del 80 por ciento de esa inversion ha sido en 2 Corea y LAC manufactura, distinguienda la IED
de Corea de la de China y proporc onando una base sdlida para diversificar la relacion
econamica, Las empresas carearias emplean miles de trabajadores a traves de la region,
incluyenda ingenieros al:amente coalificadoes, disefiadores, y técnicos.

Su prosenda permite a los paises de Latinoamérica expandir su capacidad ce manufactura,
mejorar el mereadea y la infraestructura logistica, y participar en cadenas de valor para
algunos de los productos mds innovadores y tecnoldgicarmnente complejos del mundo. Por
uttimo, Corea presume de una reserva de conotimiento de politicas de desarrollo de su propia
experiencia extraordinaria,

Creciendo en un pramedio anual de 7 por ciento durante cerca de cinco décadas, Corea se
levanté de ser une de los paises mds pobres del planeta a las filas de las econormias
industrializadas avanzadas. Los encargados de formular politicas en Corea han establecido un
marca robusto para compartir lecciones de politicas con paises en desarrallo, las cuales han
beneficiado a un numero importante de palses de LAC, a través de la cooperacion gobicrno-
a-gobierno.



COMERCID EXTERIONR

Corea y América Latina y el Caribe han implementado grandes e importantes medidas para
mejarar el comercip en los dltimos afios. Por el lado de Latinoamérica, los gobiernos han
venido reduciendo los aranceles de un promedio de 40 por ciento a mediados de los afios 80s,
a un pramedio de un solo digite, por otro lade una gran parte de la region también se unio a
los procesos de negociaciones comerciales multilaterales en la década de los afios 905 y se
apostd a cerrar muchos tratadas de integracion regional.

Corea tambign abrd su mercado con una politica comercial considerablemente grande
durante el mismo periodo, reduciendo su arancel de importacidn promedic a menos de la
mitad para ciettos productos especificos de interés del pais asidlico y ediminando también
muchas barreras ng-arancelarias especificas para cicrios sectores.

A pesar de estos avances, y politicas de apertura comercial, los costos del comercio siguen
constituyendo una barrera considerab.e ala integracion entre arrbas regiones, espetialmente
en areas donde ambas partes podrian obtener ganancias impartantes y fluidos considerables
de mercancias.

Los aranceles bilaterales se mantienen allos a nesar de todos los esfuerzas y hasta prohibitivos
en algunos sectores clave en las economias. Varios paises de Latinpamérica deben pagar
aranceles de dable digito en exportacienes a Corea, mientras enfrentan 1a carga adicional de
'a progresividad arancelaria, gue dehilita los esfuerzos para afiadir valor a las exportaciones
nasadas en recursos naturales, gue son la mayoria para el case de América Latina.

Mientras tanto, las fabricantes y producteres agricolas coreanos enf-entan aranceles altos en
varios mercados immportantes en la regién gue también ayudaria para complementar

mercados regionales.

Las barreras no-zrancelarias crean costos aditionales para los exportadores en ambas lados
de |z relacidén, muchas veces mi siquiera son conocidas y enfrentan un riesgo para as
exportaciones. Un ajemplo de ello son los contingentes arancelarios, donde los expartadores
pagan una tarifa mayor después que cierto nivel de canidad, o cuota, es alcanzado. Esto frena

cualguier incentivo a las expertaciones,

n



ARANCEL PROMEDIC REGIOMAL

Seclar Arpenting Brasi Cotombia Meéxico Pert
Generdl 13,33 815 B.76 F.a1 463
f-qrupemmm ..... 15132 923”57 2555 &:ﬂ'}
Mamifwtuas | 2.23 7g8  &ed otz am@
Hm”d 2{]5 2235{13 . EE} ?Ed

Fuernte; COMTRADE

Ctro tema muy impartante y clave para el comercio exterior en las regiones, son |us costos de
transparte son una barrera especialmente relevante al comercio con Asia, dada la gran
distancia entre |as economias ¥ el hecho de que las exporlationes de la region a Corea estan
altamente concentradas en precisamente los tipos de bienes “pesados” —preductos mineros
y agropecuarios— para los cuales el flete representa una parte consigerable del precio de
entrega, reduciendo particularmentr los margenes de utilidades de las empresas
exportadoras.

Aun cuanda no existen datos disponibles mas recientes o completos, las tasas de flete de las
importaciones de América LAting desde Corea han sido de hecho allas, especialmente en los
casos de Brasil v Perd. Para este ditimo caso, son incluso varias veces mayores que |os costos
ararcelarios. Sibien algunas de estas cuestiones requerirdn grandes inversiones de largo plazo
en infraestructura, bos gobiernas pueden hacer mucho para mejorar |a situacién en el corte
plazo a través de mecanismos coma por gjempla los acuerdos de celo abierto gue facilitarian
las conexignes de transporte entre regiones,

Todo esto ne quiere decir gue ias autoridades han hecho caso omisa de las oportunidades,
Despugs del despegue del comercio LAC. Asia a principios de los 20005, gobiernos en ambas
sartes husearon sacar el maxime provecho de las florecientes relaciones comerciales por
metic ce acuerdos formales de integracion. Corea estuvo a .a vanguardia de esta tendencia,
firmando el primer TLC LAC-Asia con Chile en febrero 2003

A comienzos de! 2015, Corea anuncié su intencign de buscar un TLC con el Sistema
Centroamericano de Integracidn [SICA), que redne a Guatemnala, Belice, Costa Rica, Republica
Dominicana, El Salvadar, Honduras, Nicaragua, y Panama en ur blogue sconomico, Los paises
centroamericanos habian estado interesados por wvaries anos en iniciar negociaciones
comaerciales con Corea.



COMERCIO BILATERAL ENTRE LA REGION LAC Y COREA
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TLC GUATEMALA Y CENTROAMERICA — COREA

La Republica de Corea, conocida como Corea del Sur, es un pais de Asia Oriental, ubicado en
la peninsula de Carea. Limita al norte con la Reoublica Democratica Popular de Corea (Corea
del Horiel, al este con el mar del Japon, al sur con el estreche de Corea y al oeste con el mar
Amarilla. Los gobiernos pravinciales son semiautdnemos y cuentan con organos lagislativos

proapios,

Mantiene relacicnes ciplomaticas con aproximadamente 170 paises y es miembro de la
Organizacion de las Maciones Unidas (ONU) desde 1991, del G20 vy es uno de los 24 miembros
seleccionados de la Organizacion para la Cooperacian v el Desarrollo Econdmico (OCDE} para
intesrar el Comité de Ayuda al Desarrallo, en donde se encuentran los paives donantes mas
i portantes del mundo y ¢uya principal misidn es contribuir al desarrollo v la reduccion de la

pobreza en los paises en desarrallo.

Es miembro furdador del Foro de Cooperacion Asia-Pacifico, de la Asociacion de Naciones de!
Sureste Asidtico v de la Cumbre del Este de Asia. La economia surcoreana descansa en ur
conglomerado de empresas canocide como Chalbol, que incluye las rmult'nacicnales como
Samsung, LG y Hyundai-Kia. Las diez empresas més grandes son: Samsung Electrénica; POSCO;
Hyundai Maotors Company; Grupo Financiero KB; Compaftiia Electronica de Corea; Seguros de
Yida Samsung; Grupo Financiero Skinhan; LG Electronics; Hyundai Mobis y LG Chem. Corea



del Sur 25 la décime guinta economia mas grande de mundo y estd clasificada como pais
dasarrollade por la SNU, el Banca Mundial y el Fondo Monetario Internacional.  ts uno de los
paises mas avanzados tecnolégicamente y es lider muendial en la industiia de construceion
naval, encabezada por grandes compaiiias como Hyundai Heavy Industrias.

En lo que respecta a su politica comercial, su principal objetive es orientar a la Repualica de
Ceorea haria una economia de mercado avanzada. Para tal proposite, Corea del Sur propugna
vigorosamente pot la liberalizacién vy las reformas internas, sobre tedo an materia de
eticiencia, disciplina de mercado, transparencia y compeatencia leal. La Republica de Corea
vlene impulsando una mayor apertura de | economia mediante esfuerzos combinados a nivel

muliilateral, regional y bilateral,

Corea del Sur cs miembro de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC), desde enero de
1895, facha en que fue ‘undada esta organizacién, sin embarge participd en las diferentes
Robdas del Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATT), desde el afio de su adhesidn
en 1867, Su Ultimo v guinto examen de Politica Comercial conforme al ¢Mecanismao establecido
en la OMC, fue realizade en septiembre de 2008, del cuzl se pueden extraer algunas
consideraciores y caracteristicas en materia de politica economica y comercal que se pueden

resumir de |a siguiente manera:

« Desde la puesta en marcha del Programa de Doha para el Desarralle {(PDD}, Corea del
Sur viene desempefando un papel active y propositive en las negociaciones, y
mantiene su firme compromiso de contribuir a su conclusidn satisfactoria. Reconoce
plenamente la importancia del comercie y el desarrollo y comparte la idea de que los
mercados abiertos, la no discriminacidn y 1a competencia mundial en el comercia
internacional contribuyen al bienestar mundial y nacianal.

» Rapublica de Corea considera que |os acuerdos de libre comercio son instrumentos
complementarios para acelerar la liberalizacidn del comercio, asi coma sirven de
estimulo en la reestructuracidn interna para los sectores menos competitivos.
Congruente con su pelitica comercial externa, ha pueste en vigencia acuerdos can:
Asociacién furopea de Libre Comercio {AELC), ASEAN, Estados Umides, Singapur,
México, Chile, India, Pery, Unidn Eurcpea, lapdn y el Acuerdo Asia-Pacifico.

+ |3 Republica de Corea concede ¢l trato de Nacion Mas Favo-ecida (NMF] a todos sus
inteslgcutares comerciales, v en su condicion de pais en desarrolle {conforme a la
rategorizacion de la OMEC), recibe trato especial y diferenciado previsto en los
acuerdes de la OMC. Ofrece un acceso substancial 2 los productos de los paises menos
adelantados [PMA], al otorgar acceso libre de derechos y contingentes en forma
unilateral para el 75 por ciento de sus lineas arancelarias.

+ Lla Repabica de Corea ha censolidado en la OMC, el S0.8 por ciento de sus lineas
arancelarias; el 98.7 por ciento de |as lineas agricolas {excluido el arroz) y ek 89.5 por
ciento de las lineas no agricolas. Bl diferencial medio de 4.2 por ciento entre los



aranceles anlicados y los consolidades NMF dan uma imprevisibilidad al régimen
arancelario v daja un margen para gue 1as autoridades aumenten los tipos aplicados
dentro de las consalidaciones.

* Elarroz eseldnico praducto sujeto a contingentes arancelarios. 5e mantienen licencias
y prehibiciones de importacion, principalmente para proteccion a la moral y la salud
publica, 1z higiene, el saneamiento, la vida de los animales y los vegetales, Iz
caqservarian del medio ambiente y las medidas de seguridad.

¢+ Corea del Sur restringe o fiscaliza periddicamente las exportaciones de ciertos
procuctss (arroz) para asegurar un abastecimiento adecvado del mercado interior. Se
mantienen subvenciones directas a la exportacidn para reducir los costes de
comergializacidn de productos agricolas, frutas, legumbres, hortalizas, flores, ginseng
y ganado. Ademas mantignen el sistera de devolucion de aranceles, el impuesto
especial al cansumo v el Impuesto al Valor Agregado (1VA) que reembolsa en trontera.
Los exportaderes se benefician de seguro y financiamiento del crédito a ta exportacion
v de fas actividades de promocidn que es realizada par ‘nstituciones estatales,

» Se han racionalizade v medernizado sus procedimientos aduaneros encaminados a
una “administracion aduanera orientada por fa inteligencia”. En diciembre de 2007
establecid un sistema de alerta inmediata para las declaraciones subvaloradas de
productas agncalas, forestalas y pesgueros, con el fin de bleguear las importaciones
objeto de subfacturacian,

s« L3 Repiblica de Corea es unimportador reto de productos agricolas.

Compertamiento de exportaciones Sur Coreanas y Centreamérica en los diltimas afios:

Dentro de este comportamiento, las exportaciones surcoreanas crecigron a una tasa mediz
anual de 11.8 por ciento, al pasar de 284.4 miles de millones de ddlares en el afo 2005 a 5552
rmites de millenes de dalares para el afa 2011, mientras gue las imperlaciones, crecieron a
una tasa promedlo anual de 12.3 por ciento, al pasar de 261.2 miles de millones de délares en
el afia 2005 a 524.4 miles de millones de délares en ¢l afio 2011.

Por su parte Certroamérica, también muestra un crecimiente sastenido en el valor de su
‘ntercambio comercial, con un dinamismo similar al de la Repliblica de Corea, al crecer @ una
tasa promedio anual del 10.0 por ciento en el periodo 2005-2011, en dande también se refleja
la caida experimenzada en el afip 2009 praducto de la orisis mencionada,

En este comportamiento sobresale el dinamisme de las exportaciones centragamericanas, gque
crecieron a una tasa promedio anual del 11.1 por ciento, al pasar de 14.7 miles de millanes de
dolares en ol anoe 2005 2 27.6 miles de millones de ddlares en el afio 2011
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En lo que respecta a las importaciones, estas crecieron 3 una tasa promedico anual del 9.6 por
ciento, al pasar de 31.0 miles de millones de ddlares en el afio 2005 a 53.6 miles de millones
de dolares en el afio 2011, No obstante el dinamismo mostrado por los intercambios
comerciales, Corea del Sur muestra un permanente superdvit comercial a 1o large del perindo
analizade, & cual es interrumpido en ¢ afio 2008, mientras que Centroamerica mantiene un
permanente déficit comercial en el misme periodo.

Para el afio 2011, ¢! intercambio total de mercancias de 1a Repablica de Corea {exportaciones
mas importaciones) alcanzé los 1,079.6 miles de millones de ddlares, de los cuales 555.2 miles
de millones de dolares fueron sus exportaciones [51.4 %}y 524.4 miles de millones de délares
sus importaciones {48.6 %), lo que indica que este pais tuvo un superdvit comercial que
alcanzé para cste afio, la cifra de 30.8 miles de millones de délares. En cuanto a la Fegian
centroamericana, se observa que para el afie 2011, el intercambio comercial con el mundo
alcanzd B1.2 miles de millones de délares, de los cuales 27.6 miles de millones de délares o
forman sus exportaciones (34.0%) y 53.6 miles de millones de dolares fueron sus
importaciones 166.0%), lo que cetermina un déficit comercial de 26.0 miles de millones de
dalares para dichg afio.

Balanza Comerzial de Ia Repiklica deo Corea y de Gentroamérica con el mundo
Periagde: 2005-2011, miles de millenes de USD

Ao | Intorcamblo | Exportacipnes | Importacionss | Saldo
REPUBLICA DEL COREA
2005 5456 | 284.4 261.2 232
2006 6345 3255 308.4 16.1
2007 728.3 3715 3568 147
2008 _ G573 - 422.0 4353 | 3.3 ]
2009 . G865 3635 323 404
2010 891.6 466 4 4252 12
| 2011 10796 5552 _ B244 FLLED
Cracimionte ; 12.0% 11.8% 122 % —
Afo | Intergambio Exportaciones | (mportaclones _ Saldo
CENTROAMERICA
2005 457 _ 14.7 ~ 310 (16.3)
2006 53.4 170 o584 (1.4
2007 . Bl4 - 200 _ 424 feedt |
2008 718 228 49.3 3 (25,7}
2009 ~ _5BC 20.5 i {17.0)
2010 67.1 22.9 442 (1.3
2011 - _Bl.2 276 538 260) |
Cre¢lmiento  10.0 % 111 % 9.6 % L |

Hota: Las exporlacionas fentroanenicanas no rohyet maguila
Fuende Centinamenca, SIESA. Corea, Korea Intematicnal Trade Asgoriation



Postura de los palses Centroamericanos y Corea del Sur e Hitos de las negociaciones

En julio 2015, los Vice-Ministros de la regian Centroameticana se reunieron en Ei Salvador
para establecer el Marco General de la negaciacion. En el caso de represeniantes de Cores
del Sur, partiopd el Director General de Politica de Tratados de tibre Comercio Cheong
Sepung-il y el Director de la Division de Coordinacidn de Negociaciones de Tratades de Libre

Comercio An Sejin.

Entre de los productios con potencial exportador 3 la Republica de Corea resalta el café,
azdcar, productos ce la pesta, jugos v néctares calzado de cuerp y de plastico.

En esta Primera Ronda de Negociaciones se incluyd como parte de [a normativa |o siguiente:
listas de Acceso a Mercados y Reglas de Grigen, que cantendrdn las condiciones que los palses
pueden alorgar para gl comercio de los productoes. Se tiene cantemplado un programa de
desgravacion con las siguientes categarias: A [Accesa Inmediate), B iLibre Acceso en 5 anos),
€ iLibre Acceso e 10 afas), D (Libre Acceso en 15 afos} y la exclusion de los productos que
sensibles para las Partes.

INVERSION EXTRANJERA DIRECTA - IED

La inverslon directa de Corea en Ameérica Latina ha jugade un papel central en la creciente
relacién econémica entre las dos cconormias. La explosién del comerc’o presenciada durante
la tiltima década ha side seguida por un fuerte crecimiento en flujas de IED desde Corea, gue
aumentd rmas de diez veces del 2004 al 2013,

Esta inversion es clave para impulsar 13 relacion econdmica mas alla del intercambio de
productos basicos por producios de manefactura gue ha caracterizado el comercio de 4
regidn con Asia y para maximizar las complementariedades adicionales discutidas
anteriormente. También distingue a Corea de la experiencia regional ten la China, donde,
segun cifras oficiales, la inversidn se ha rezagatlo muy atrds de los resonantes flujos de
comercio. A pesar de un breve repunte en el 2012, los flujos de 1ED chinos han sido inferiares
a los de Corea por 1a mayor parte de la Oltima década,

De hecho, la region se ha convertido en un desting cada vez mas relevante para inversionistas
coreanas. La parficipacidn de la regidn LAC en el total de la iED coreana, segun estadisticas
oficiales, fue del 5,4 por ciento en el 2012 y alcanzd el B,1.% durante los primeros nueve meses
del 2014 —frente a sdlo el 2.4 por ciento en el 2004,

Esta tendencia ha sido impulsada par |a creciente presencia de tabrieantes corearos en Brasi.
y Wéxico, que han representado més del 80 por ciento del total de flujos de IED de Corea entre
el 2010y el 2014. Estas economias cuentan con extensos mercados domeésticos con crecientes
clases medias y, en el caso de México, densos vinculos con cadenas de valar narteamericanas.
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5i bien este patrdn ha side cansistente durante el curso de la década, hay dos tendencias
subregionales gque meritan mencidn. La primera &s |a importante alza en |z participacion de
México en las IED coreanas, del 17,5 por ciento entre el 2006 y el 2010 al 27,0 por ciento
durante lgs ditimas caatro afios. La segunda es un aumento en |a dispersion geografica de las
inversiones coreanas on América Latina mas alléd de las dos mayores economias.

La siguiente grafica muestra la distribucdn regional de tas .nversiones Greenfield anunciadas
durante la (ltima década. Los datos sugieren que ernpresas coreanas han iniciado con mayar
frecuencia proyectos en Argentina, Centraamérica, el Caribe, y Venezuala desde el 2007, lo
gue deberiz ayudar a esparcir .05 beneficios de la IED a mas paises en |a reglén.
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Es importante destacar que las inversiones de Corea en la regidn LAL han sido
abruomadaramente en manufacturo, ayudando a equilibrar 12 relacian bitateral al propulsar
en !a regién la capacidad productiva, la tecnologia, y el emplea en sectores como el
automotriz, el de e ectrénica de alta gama, y el de maquinaria industrial.

Los datos de inversiones Greenfield anunciadas desde el 2002 muestran que un 83 por ciento
de estas inversiones carresponde al sector de manufactura, comparado con alrededor de un
g par ciento en actividades primarias.

la IED toreana en Ameérica Lating es por lo tanto practicamente un espejo de la de China,
donde entre el 85 y 90% de las inversiones van al sector primario. £l sotido componente de



manufactura en la |IED coreana permite a los paises de América Latina absarber tecnologia ¥
rRenerar empleo an sectoares de alta tecnologia, mientras provee 3 empresas coreards un
punto de entrada en los grandes y crecientes mercados de consumo de |la region. También
crea mas Pportunidades para vincules con actividades aguas-arribs y aguas-abajo er procesos
de produccién cada vez mas fragmentados.

A un nivel mas desagregado, podemes ver que tas principales sectores de negocio a los gue
han apuntado los inversianistas corsanos han sido metates, electrdnica, v —especialmente
desde el 2007— outomdviles, La poreidn del sector automotriz v transporte ha crecido
sostenidamente; los metales han caido, aungue todavia representan un sector importante
nara las firmas coreanas. Es dificil ohservar fuertes tendencies adicienales a nivel sectorial en
estos datps. Para realmente entender |3 naturaleza de '3 IED coreana en 1a region LAC, sin

embargn, e 0til mirar el tipo de actividades que las empresas desarrollan en |a region,

Dada la compleja v diversa naturaleza de las MNCs (Compafias Multinacionales), una firma
manufacturera como por ejeraplo un fabricante de coches, generafmente también realizan
invesligacion y disefio, distribucion, ventas al por menor, v olras aclividades de servicios
relacionadas al macles de su negotio de manufactura. Esto a5 especialmente cierto para las
mayores firmas coreanas, gue son muy canocidas por sus astructuras diversificadas. Las
decisiores sobre dande localizar estas diferentes actividades afectan los tipos de
opo-tunidades de empleo que se pusdan generar, vy de potenciales transferencias de
tecnologia y canocimientos al pais anfitrian.

Ademas, el objetive de la mayoria de las inversiones ha side establecer plantas
marutactureras en cada pericdo de tiempo, lo que reflgja el chjetive estratégico de las
empresas corearas de establecer una hase de produccion en la region para servir los
mercados de Latingameérica v, en el caso de Meéxico en particular, crear una plataforma de
axpartacidn a los Estadas Unidos,

Al mismo tiempo, las inversiones totales progresivamente han consistide de una menor
proporcidn de instalaciones de manufactura, a medida que Fas empresas optaran por proveer
servicios vinculados a su presencia manufacturera, B imoulsor clare agui fue la categoria de
ventas al detalle, ventas y mercadeo, con las principales MNCs coreanas abriendo oficinas de
ventas y detallistas en nueve paises de la region LAC desde e 2011,

Esla tendencia ciertamente refleja los esfuerios de estas emprasas en pengtrar los crecientes
mercados de tonsumo de la regidn. En cambio, firmas coreanas splo han abierto tres
instalaciones de investigacion y desarrollo (RE&D) o de disefio de productos en Latinoamérita
durante los ultimos diez afos, pero ninguna desde el 2006.

£n general las ecanomias de América Latina deberian apuntar a participar er Jas etapas con
afto vafor agregado e investigacion v disefio de productos— ademds de participar en |3



produccian y mercadeo de bienes. Aun asi, podemns identificar signos alentadores de gque |a
fuerte presencia en América Latina de fabricantes coreanos de prirmera linea estd causando
desbordes hacia otras sectores y actividades. Instituciones financieras coreanas, por ejemplo,
astan incrementando su presendia en la regidn, con un pufiado de bancos abriendo oficinas ©
filiales en Brasil, Chile, y Mexico comenzandg a fines de los afios 2000s.

En otros casos, empresas como LG, Samsung, Hyundad, y otras han invertido en capacidad
logistica y de distribucion al igual que en programas de educacign y capacitacion para
trabzjadores. Al fomentar enlaces a traveés de sectores y actividades, estas inversiones crean
oportunidades adicionales de empleo y capacidades productivas en la region. Mientras que la
discusion hasta el momento s& ha enlocade en la [ED coreansa en América Lating, algunas
amprezas latinpamericanas también se han establecido en Corea durante |2 dltima década.

Sin embargo, las entradas de IED a Corea desde Ameérica Latina sumaron un total de salo
US564,1 millones entre el 2000 y el 2012 de acuerde a estadisticas aficiales. Este resultado
probhablemente refleja un ndmero de factores incluyendo el reto de penetrar mercados
macures con fuertes competldores domésticos vy muftinacionales, falta de familiaridad
cultural, v distancia geogréfica, al igual gue el hecho de gue muchas multi-latinas han estado
enfacadas en el mercadao chino.

Sin embargo, como se menciond anteriermente, el alte PIB per cdpita de Corea y su base
avanzada de manufactura crean oportunidades para que firmas de la regién LAC vendan
productos de alto valor agrepado y servicios. Una presencia directa en un mercada extranjero
puede darle a las empresas wna vemiaja compeiltiva importante al aumentar el
recanocimiento de marca, establecer vinculos directos con distribuidores locales y detallistas,
¥ en algunos casos fabricar proauctos a 1a medida de ese mercado. Varias empresas de LAC
han incursionada en Corea através de este tipo de estrategias.

En el sector automotriz, la firma de propiedad mexicana Kateon Global establecio una planta
de produccidn en Doegu, Corea en el 2012, para suiministrar sistemas de escape vy
catalizadores para la industria automeotriz careana, la quinta mayer del mundo. La BRF de
Brasil, uno de las mas grandes productores mundiales de ecarnes, productos lacteos, vy
alimentos congelados, estabecié una oficina en Corea en el 2013 como parte de un esfuerze
para identificar nuevos clientes y expandir su presencia en el pais.

En general, Asia Oriental representa una tercera parte de las exportaciones de la compafiia.
Finalmente, #idzanig, una emprasa mexicana que opera centros de entretenimiento donde
los nifios pariicipan en juegos de rol en profesiones de adultos, tiene un local on Sedl que
atrajo un promeadio diario de 2 400 vizitantes en sus primeros dos afios.
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La compafiia esta construyenda otro centro en Busan, Corea. La experiencia de Kidzania
demuestra que empresas de ALC pueden tener éxito en Corea fuera de los sectores
tradicionales.

INVERSIONES POR SECTOR
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PROYECTOS DE IED EN REGION LAC - REPLICABLES EN GUATEMALA

Hyundai Motors Group es el cuarta mayer fabricante de automaviles del mundo, con ventas
de rerca de USSB0 millardes a través de 193 paises en el 2013, En los dltimos ahos, América
Latina ha emergido coma un mercado imporiante y de répido crecimiento para la compafila,
especialmente Brasil, donde répidamente ha incrementada su porcion de uno de los mercados
mundiates de autormotores mas dinamicos.

La presercia manufacturera de la compafiia en Brasil data del 2004, con la apertura de plantas
para fabricar camiones en los estades de Goias y Minas Gerais. 5in ermbargo, sus vehiculos de
pasajcros aumentaron en popularidad al despegar en los afios subsiguientes la demanda en
Brasil por coches tante de alta calidad coma asequibles.

Sus exportaciones a Brasil aumentaron velozmente a fines de los 20005, creciende en 19 por
cienta sélo en el 2010, Para cap'talizar su creciente éxito en el mercado autemotriz brasieno,
Hyundai dio un empujg importante para consolidar su prasencia en Brasil.



La empresa inaugurd una gran planta de produccion en Piracicaba, Sao Paulo, con una
inversion de USS700 millones en el 2012, la planta produce un mocelo cesarroilade
espacialmente para Brasil, g1 HB20, el cual gand rapidamente una reputacién de excelente
calidad v valor como marca de primera.

Antes del lanzamiento del HB2C, Hyundai era el noveno mayor fabricante automotriz en el
mercado hrasilefo, gue estaba dominaac por Volkswagen, General Moters, Fiat, y Ford. Para
ol 2013, la comparia habia saltado al quinto lugar. Construyendo sohre sus exitas, en julio del
2014, Hyundai aruncid una expansidn de su fibrica de 5ao Paule, en gran parte propulsada
por lainmensa demanda por el HB20.

La capacidad amgliada permitira a la fabrica producir 5.000 coches adicionales al afo para
gleanzar un total anual de 185.000 vehiculos, frente a una capacidad inicial de 150,000, La
planla utiliza procesos avanzados de praduccion, como un sistermna de suministra “un-kin",
donde un kit completo contiene tadas las partes necesarias para fabricar un modelo enteroy
se mueve junto al vehiculo en la linea de ensamblaje. Esto previene errores en el proceso de

ensamblaje.

En el 2014, la compafia aprovechd la Copa Mundial de la FIFA™ para realzar su
recenocimiente de imagen en Brasil. Como un patrocinador oficial, b compania condujo ung
serie de actividades de mercadeo, incluyento la construccldn al gire libre de grandes “pargues
para aficiorades” para los espectadores fuera del estadio. Hyundal también ha promovido
eniaces mas amplios con la econamia brasilera a través de su apoya al programa del gobierno
Cicrcia sin Fronteras, gue envia a miles de estudiantes de ingeniertia al exterior para educacion
y capacitacidn, incluyendo a Corea.

Hyundai ha patrocinado pasantias para los participantes de este programa y planea expandir
sU particlpacldn en anos venideroas, En el future, Hyundai apunta a diversificar su presencla en
Brasil rmas alld de camiones y sus populares caches de pasajeros.

Recientemente anuncid planes para construir una fabrica de trenes de USS40 millores para
proveer el sistema regional de transito de Sao Paulo, al igual que la ferrovia para pasajeros
gue estd en construccion en Salvader, a través de su fitial Hyundai Rotem. Esta fabrica de
trenes estard preparada para convertirse en la segunda mavyor del mundo y empleard
alrededor e 4C0 Lraba adores, S bien inicialmente sstard enfocada en el mercade doméstico,
tieng miras a eventualmente servir al resto de la region.

Por tode lo antes expuesto se decidid incluir en las misiones del afio 2015, una especifica, con
el apoyo del Banco Interamericano de Desarrollo BID v |a Agencia de Comercio e Inversion de
Corea Kotra: Mision de Inversion a Corea 2015,

También hay planificada otra mision inversa de manufactura que serls financiada
directamente con recursas propios del Ministerio de Economia y coordinado por Invest in
Guatermala,
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ANTECEDENTES Y DATOS DEL EVENTO

Segln un nuevn estudio del BID titulads Korea and Latin America and the Caribbear: Striving
“or g Diverse and Dynamic Relationship, |a inversion coreana
en la region se ha multiplicade por diez desde el afio 2005,
concentrandose en la manufactura liviana.

El comercio entre Corea v América Latina y el Caribe ha crecido
un 17 por ciento por afo durante los altimes 25 aR0s,
alcanzandeo U554 mil millones en 2014,

Alrededor de 500 empresarios provenientes de Carea y de

América Latina y el Caribe se reunieron en la Cumbre de KU BEA-LAB
Negocios Korea-LAC 2015 |los dias 26 v 27 de marzo en Busan,

Repiblica de Corea para estrechar vinculos de negecio e BUS'HESS SUMH"
inversion entre las dos regiones. la Cumbre se llevé acaboen g san KORES 20158
el marco de 1a Reunion Anuwal del Banco Interamericanc de
Desarrells [BID), que este afio se celebra en la ciudad pertuaria coreana,

El evento en Busan Corea ofrecié informacion sobre eportunidades de negacios e fnversion
entre Asia, especificamente Corea y Guatemala. El evento fue organkzade por el Banco
Interamericane de Desarralla {BID}, el Ministerio de Estrategia y Finanzas de Corea [MOSF}, Ia
Agencis de Promecidn de Comercio e Inversiones de Corea [KOTRA), el Banco de
Importaciones y Cxgortaciones de Corea (Korea Eximbank), la Asociacidn de Comercig
tmternacional de Corea (KITA) v la Camara de Comercio e industria de Corea (KCCI).

Durante el evento, empresarios, agencias de promocion de exportacion e inversién, y oficiales
de gobierno de alto nivel dieron a conocer las oportunidades de negocio en dreas como la
tecnologia de la informacion, transporte, medic ambiente y erergia. También se examinaron
diversas opciones de financiamiento, y el gran potencial de mercade de consumidores de
ambas regiones.

Tarmbién se conccieron detalles sobre Ja nueva plataforma ConnectAmericas, una rad social
de negocios creada por el BID que permite 2 las empresas establecer cortacto con potenciales
clientes, proveedores e inversores alrededor del mundo, y obteper infarmacién sobre
financiamiento y capacitacion para internaciaonalizarse.



OBJETIVOS DE LA MISION

» Daraconocer 3 Guatemala caomo destino de inversion.

» Dar a congeer a los inversionistas potenciales los proyectos greenfield que pueden
implementar en Guatemala.

s Proveer informacion sectorial a los inversionistas interesados,

¢ Promover 3 Guatemala come huo Manufacturero, Logistico y de Servicias de la Region
Centroamericana.

RESULTADOS CONCRETOS DE LA MISION

»  Sc oconsiguid una reunidn v presentacién de las oportunidades de inversidn en
Guatemala a la MNC, Daewoo Internacional.

»  Por el interés en la informacion presertada a ia empresa Dasweo Internacional, se
tuvo la primera visita a Guatemala, quienes e encuentra interesados en proyectos de
inversign en Guatemala.

»  Se consiguie una reunion y presentacién de las oportunidades de inversién en
Guatermala a l[a MNC, Hyundai Internacional Corporation.

¢ Hyundai Internacional Corporation selicitd informacidn de les proyectos de
Participacién Publico Privades para poder participar en las proximas licitaciones.

*  So Consiguid una reunidn y presentacion de las oportunidades de inversion en
Guatemala a la empresa Lim Organic Corp,

s Por el interés e ig informacion presentada a la empresa Lim Organic Corp, se tuvo |3
prmera visita a Guatemala, quienes se encuentra interesados en proyectos de
inversion en Guatemala. Especialmente en AgroindLstria en la region de Retalhuleu
con @ antaciones y precesamierto de semilla Perilla orgdnica para elaborar pastillas
anticancerigenas de exportacion para Europa, Asia, USA y Canada.

s Actuaglmente nos han informado fa empresg Lim Drganic gue esperda iniciar
operaciones o finales de este 0io con los primeros siembras de materio prima para
sus productos orgdnicas de Perilla. Se espern una inversion de USS1.5 Millones en fa
primera fase de inversicn,

PASOS A SEGUIR

v 5e mantendra un contacto continue con las empresas contactadas y con los [eads
obtenidos curante la misién,

»  Se estd preparando informacidn pais para enviar a fos polenciales inversion’stas
contactadaos,

+ Se estaran enviando cartas de agradecimiento por el tiempo gue delegaron en las
“euniones sostenidas,

» e estarad preparando infermacidn sectorial para los inversionistas que tengan algdn
inzerés en los proyectos greenhield en Guatemala.



Ruedas de Negocios durante el Evento

Korea-LAC Business Summit

Busan, Republic of Korea | March 26-27, 2015
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Representantes de Guatemala

Empresa

WEBSITE

Nombre

Apellido

APSA EXPORT Guatemala wivw . Chidscedpuatemzta com Yictor Garcia Manager
FINCA SAN Guatemala | htip:// [incasantlorenci Adriana Castill M e |
SRS T TNCAS .
FLORENCIO LAY, | Crentin. com I asillo anager
ASIAN BEAUTY Guatemala | http://www tusecretonatural.com David Juarez Manager
GRUFJ COBAN Guaternala http: fwesw. grupocoban. com.al Sergic lxquiac Gerenie De Compras
DV EQLUCIONES )
Guat I : A1, ' i [ i
INTEGRALLS uatemala http:/fdusisa.com Diego Diaz Chemical Ingineer
Acuamaya Guatemala hlipe/fwiww . fICUamaya.com Gabriel Biguria WF 3ales and Marketing
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AGENDA DEL EVENTO

Horea-LAC Business Summit Program
March 24 & 27, 2015

= March 26: Spaclal Business Matchmaking & Workshop Session

Jima Progoan

00:00-0%45  Pegistration

{9:45-10:00  Opening Event
Wﬂﬂ{éh{:p?.ﬁuinu Business with LAC: Connectimericas
Connectimericas.com is thi firsl sockal netwurk for busingsses in tha Amanecas, created

16.00~10-3n  |by the Inter-Amencan Developmen! Benk with support from Google, Visa, DHL and
Adibaba.com This workshop wall address the different ways in which Connectamaricas
can foster the creation of business apporiumties frorm small and medwrm size businesses
fror Korea and Latin Amaearica and the Canbbaan (LAC).

10:30-12:C0  (Busin#ss Matchmaking Meeling

12:00-13.00  |Luncheaon
Wurks;mp é:-Prﬂlil:tical Anprcts of Daing Businass with Korea

13001330 |0 Wis workshop businesses from LAC will leam about Lha key alaments of e Korssart
Business cuituqe, incieding its coonomic profie, its custams and the wide rangs of

o suppart services avallable o intemalional businessos

13301500 |Business: Matchmaking Meeting I
Workshop a':hI::‘"l..lsinesa Opportunties for the Base of the Fyramid In LAC

15:00-15:3¢  |In thrs workshop porticrpants wall lzam about the economic potenlial ot lailonng busincss
innovalion and services to the nesds and pelerences of LACYS lnivng base of the

_ lpyiened sector
I e o e

15:30-16700  iCoffes Hreak

16:00- 17,10  Business Matchmeking Meeting VI
wmm’.ﬁé i:"ns':!‘:tﬁa;r, Leasons lsamed from Karean Investrments in Halti

] Korea has becn one of the mosl cutstandmg cortnbuters towards 1he reconstructon of

TE30-1800  Ha atter s masswa aarthnquaks in 20100 0 this panal wa will review the history of The
collabaration Detwean e Wwe counters, the cenic paojecly that Korea bas supporned sa
Jar, and the economic opportunilies that Flaili offers for companies from Kerea ard LAC.
fw'eltmﬂe Recaption

18.30-20"30

‘Sponsorad by Korean Chamber of Commerce and Industry




> Mamch 27 Korsa-LAC Busin“s Fr.:vrum

Trme Progeam
—— e —— S — !
(9 50-100C | Registration :
i |
106 [Cpening Cerameny ;
T Planary Ses=ion |: Success staries of 2 growing relationship |
|
109011 3¢ i'fhls s on will discuss the expensiwe d LAC and Koraan cgmipanees thal have
= lsuccesshully done bugmess andiorn nvesied cross-regeonally Panefists will share
practical advice and dessons leacmed fa {oster more andd betled economic
n1eqrabon betwenn Korea ard LAC
|Plvm|'||=m"3|.|I Saszsion I New opportunities for mutual umwth
1% 30-17 10 |This sessen vk addiess the future of seosamie risgration betveen LAC ard
" Horea Mg new seclors thal arg pmemneg Ihe new deas that omil be spread |
cruss Feqmonally, and the value proposibons that LAG and Korea can offer o
devalap e futue together _
Lunchean
1233-1 0| peyond Bankong Avards Ceremory
~ [Farallel Sessmen I: Joirt opporunities in the ICT Sactor - {
This session wal gather 12p <ompanies finm the vabrant nilormao lechrokgy |
et i | AC ard Kored, [0 expore Opjeortumules 0 ncreas? our rfﬂlamdtn1|
and leverage the anavali RAppening »mulianaeusly in bl regons
iParaliel  Sessiors M Joint opportunites in the Tansporation  and
(ONVRCIMmENLL SECIOrS
A it sesswm we will cxplold e oppeiturite; spened by LACS fecent push m]
wnprove s opfrastruciune gndt and the ways Korean organizahons may be abile o ]
|SLpport Thal develapn el -nid Stlane their inow-hov .
015 3 [Paraliel Session il Joint opportunities inthe snergy seclor i
Nk sesson we WiE o e the 2xcn coilahorason hetween LAC and Kur{'ﬁnl'
comparias iy the lhovmg meisty of rerewable ad Clean epergeess and e
prospects for more and better lrade aed nvasiment bes
153015 4% |Cotter Brezk
S Flanary Seasion (N Fusling the sngines of growth {mnwamn in SME |
financing)
N
134515 3 In he sescon we will oskate onrfete exammples of oovation effectve
franenwg  aed cumpﬁmm esy i ShIL developien],  8nd wal  SOoweane
| succeastul Korean-LAT foinl ventures. .
F'lll'lﬂﬂ' Sesskon I"u" Financing Tn-nis I‘-nr deil aﬂd imrutlmnt betwern LAC
nnd Horas
135 3018 ) | . _ :
Y this 2eysion we will preserd different alternatives shat hnancal nstitulens offer
10 werpanies from LAC and Koféa 1o operale 3nd du BlsINess cruss-regionaly |
_ and wee xill discuss the diferent mechanesins 1o MnEhe such operawns a
1330- 20 [GR1A Dinner |
Sponsored by Hetea Litetnatbonal Teage: Ansioalion ;

Lea
Pt
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Otra mision inversa Manufactura Meéxico programada para 2015

Dentro de la planificacion de las misiones de inversion para el afie 2015, se encuertra la misidn
inversa de México para apoyar el sector de manufactura liviana de Guatemala.

Esta mision esta siendo coprdinada desde Invest in Guaternala con el apoyo del Programa de
Agregados Comerciales e Inversion PACIT, la Embajada de Guatemala en Méxicg, |3 Embajadaz
te Méxco en Guatemala, ANADIE, ProMexico, La Camara Guatemalteca Mexicana CAMEX y
la Asociacidr Mexicana de Parques Industriales (AMPIP), 3 quienes se les presentard
imormacion sobre las oportunidades que ofrece Guatemala en inversidn y desarrollo de
aErgues industriales para industrias ligeras de manufactura,

Como parte ge los planes ¢5 que congzcan el clima de inversiones, los incentivos gue cuenta
el pais, los planes en materia de competitividad que las agencias nacionales esta realizando,
las proyectos de inversion publico privados gue la ANADIE estd a punto de lanzar a licitacion,

También |la presentacion del proyecta de las Circunscripciones Econdmicas de Desarralig
(CEDES) que &l Ministerio de Econamia ha venido impulsando desde el afio 2014 para clertns
departamentos con menor grado de industrializacion v gue servirian come gjemplo modelo
de desarrollo econdmico regional ocal,

Er l3s presentaciones que se hardn a los inversionistas se encuentiran que participaran las
instituciones de Ministerio de Economia, Invest in Guatemala, Pronacom, AMADIE, Segeplan,
Carnara de Construccion de Guatemala, Yestex, La Asociacion Guatermalteca de Expartadares
fgexport, La Camara de Industr'a de Guatemala, asi como la Camara Empresarial Mexicana
en Guatemala CAMEX.

También se tiene planificado hacer reuniones de negocios WNo a uno entre inversionistas
rnexicanas y desarrolladores ¥ empresss guatenaltetas que también serdn cogrdinadas por
Invest in Guatemala,

La mizidn se llevars a cabo los dias 26 - 27 de Agosto de 2015 (tentativamente}, con lo cual se
presenta |z agenda respectiva,



AGENDA DE LA MISION

AGENDA DE MISION EXPLORATORIA DE INVERSION PARA EMPBRESAS
DESARROLLADORAS DE PARQUES INDUSTRIALES DE MEXICO

Martes 2% de agosto

17:30

Llegada de lus empresarios o Guatermala

*r* Tarde / Noche |ibre ***

hMigrcoles 26 de aposto

Reuniones en Hulel Sede

F7:30—- 0930

12:00

13:23D

Desayuno

Bienvenida y Presentooion de Jos Proyectos Fsimtéqicos de Guatemala
Juan Carlos Paiz, Comisionado de compelilividad

Gugtemolo, ung oportunidod para o ioversion
Lisiz David, Divector Apencia de Mromocion ce las Inversiones

Provectos de Alionzos Poblico-Privados
lulio Héctor Estrada, Director de fa Agencia Nacional de Alianzas para 2l Desarrollo
de elraesiructurg Econdmica (A NADIE)

Proyecio de desamollo CEDES {Circunsoripoiones Erondmicas de

Desarrfio)
Jrime Doz, Directar dal Programa Nacranof de Campel faidod (RSO CT A

Carlor Barilics, Diretlor de sacratariz de Planificacidn [SEaER AN

Murce fegol parg fas inversiones en Guaternalo
Firrma de Abogados por Definir

Aspectos generales del destrrolin de Infraestniclura en Gualemala
famara Guatemaltecade la Construccidn



14:30

15:300

16:30

18:30

lueves 7 gde agosto

RGO

1000 — 16200

16:00

19:30

Wieraes 28 de agnstn

RPepreso a Meéxico

ALMUERZQ — Estructurn productiva de Guatemala

Fernando Lopez, Presidente Camara de Industria de Guatemala

Ralandu Paig, Presidenie de la Asocacion G ootermalteca de Dv portadores,
{AGEXPOHT)

Juan Carles Pratg, Presidente de [a Asociaodn de lo Induslris de Vesluzrioy
Textiles [WESTEX)

Perspocivas de g inversion en Guotemalo vista desde FroMeéxico y

casos de éxftade empresas mexiconas esiobfecidas en Guolernala
Igracio Elias Caparros, Consejora Comercicd de Bromdéicn en Guatemola
Representante de lo Camara de Comerclo € Industino Guateimarteco-Mexleand
{CARALK)

Intercambio con empresonos Guatemaftecaos
tteuniones 13 1 con dessirollado es goalenallecas)

Coctef
(Con la participacivm de Anterdaddes del Gobiorno de Guatemala, Camaras
Empresariales y Embajadurs de México en Suatermala)

5alida del horel
Visites a provectos de desarrcllo industria de Guatemala

Reunion de cierre y retroalimenlacian
Luis Dawid, Directar de Invest in Guatemala

Cena libre

E1F



inversionistas Invitados

Mes NOMBRE APELLIDD CARGD EMPRESA DIRECCION PASGINA EN INTERNET
Beangui di Ciruelas 304-7
1 R dalbo Dalmggedi Prezidents de la AMFIP WELEY Lol Bosgues de las Lomas LR R TT A T S
11700 Ciudad de Mexico, DF
. X . . Parquies Industriales da Mexicall Galavia #1_3 e -
2 Francisen Farmentini Directar Genzral Cal. Pargue Indastial hesicalil. WO T L CE L TS,
\PIRAEAS - . ; )
21330 Mesivali, Baju Calitornia
Calzada diel Valle 40% Ote. .4
a Gerardo Hino o Fajardo Presidomle Corparacidn TIERA Col. del Valle, GE220 Garza WL CIEER CL T e
farcia, Mureyo Ledn
Calle Puvo Mo, 138 Int. 202 ) )
L large Sudregz Srgsidien e Fa-que Industrial 520 Jarge Cul, Centre, 44200 Guadalalara, Wt oreEindussraloack oo
H lalisco ™
A Washington Mo, 3701 Edif. 16
2] Kavier Hurtadp Cerente de Markesing American [ndustries Parmque indastal las Americas e BT
31200 Chihkuahua, Chihuahus
. . \ Pargues Indusisiales de Mesicali Galaxia #J'_E-E L
3 uvier Riving Gerenke de Warketing IFIMSEA) Col. Parquee Industrizl Mexicadi |l VWL 1T TIRA 0T, T
] 21210 Mpexiali, Baja Eglifﬂunia_ |
Fargue lndustna! Antonia 1 Av. 16 da Septicmbre No. 1558
7 Julidm Rerriide? Dezarrolla die Moo ios Col. Partids Romers, 32030 £d.
Germudcs ;
- Juarcz, Chihuahua _
Lasser #425, Parque industrial
3 Patrizia Tores RU'z Gerenle Regional de Megocios Surfer de Wexico Firaa tamterrey wowtd Ll erintcam
GEERE Apodaca, Nuewe Lean o
Latsir R4 25, Perque Indysirlg’
j11) Aardn Derriee Ovicda GErehLe de Area e Megocios Suller ce Mexito Finsa Mionterrey sty Bt et g oom
Ba60 Apodaca, Nuevo Ledn
Em 2065 Carralera Sebaco a
8 Gakmiala Reyas Rapresrnzants en Nirardpua IAPASA Wicarigua rAaiagalpa, Matagalpa, W I AMEA.CO T, N
Micuragua )
. - . 3 v, 13.78 210 litp:fww.cemes atar cor |
11 b puel Wartinez Trevitio Cirectar Seneral CEMEX Guatemala EsfacercaMoagt et ianslerisla
BuaLemala, Gutermala
T
Sicrra Candela Mg, 111 508
12 Claadia Avida Connetly roctora Seneral NMIRIF Lomas de Chapuliepec VOV AT D M
_ L10M Civdad de Maézic, N ]
Sierrd Candela M. 111 509
13 Paca Yorduzoo Coordinadora de Promecidn AMPIP Lomas d= Chapultopiec N {1 B PL CRELr s

11000 Ciudad ele MEwic, 2F




